
ЛИДОГЕНЕРАЦИЯ 
С ПОМОЩЬЮ 
СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ



ПРОЦЕСС 
Трафик 

Целевая страница:  
сообщество, встреча или сайт 

Лид: целевое действие (запись на  
консультацию, бесплатный МК, заказ и т.д.) 

Обработка  
(отзваниваемся, отписываемся, допродаем) 

Продажа 



• CPL (Cost Per Lead) / CPA (Cost Per Action)
• CR (Conversion Rate)
• Landing page
• Thankyou-page
• AB-тестирование
• Креативы, тизеры
• Триггер
• CTA (Call To Action)
• Меченая ссылка
• CRM  (Customer Relationship Management)
• Usability \ User Interface (UI) \ User Experience (UX)

ОСНОВНЫЕ ТЕРМИНЫ 



Трафик 



АУДИТОРИЯ СОЦСЕТЕЙ 

Практически все сегменты 

25-50 лет, взрослая
образованная аудитория из 
мегаполисов, бизнес- и медийное 
сообщество
25-60 лет, простая аудитория из 
регионов, не-адепты digital, много 
аудитории 40+

15-35 лет, аудитория со всей страны, 
активно пользуются возможностями 
digital



Несколько групп объявлений и вариантов таргетинга  

ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА 

Широкие настройки таргетинга Узкие настройки таргетинга 



ИЛЛЮСТРАЦИИ 

+ 

–  



ЗАГОЛОВОК И ТЕКСТЫ 

+ 

–  



Что можно использовать? 

• Готовая, но незадействованная база
(подписчики сообщества, e-mail,
телефонная или id база покупателей) 

• Теплая база после лидогенерации
(база не сконвертировавшихся в
конечную продажу)

• Пользователи, не совершившие
целевое действие на сайте (пиксель)

• База, собранная с помощью парсера

РЕТАРГЕТИНГ 

Условия работы с ретаргетингом: 

• Одноклассники – не менее 5000 ID
• ВКонтакте – не менее 100 e-mail/телефон/

ID
• Fасеbook – не менее 20 e-mail/телефон/ID

Повышение конверсии с трафика до 30% 



• ВК
vk.cc/5YpxPe

• ФБ и ИГ
facebook.com/ads/manager/pixel/facebook_pixel/

• ОК
target.my.com/adv/help/remarketing/
how_to_place_counter

КАК ПОСТАВИТЬ  
ПИКСЕЛЬ ОТСЛЕЖИВАНИЯ? 



Сервисы: 
Google Forms   
SurveyMonkey 

КАК ИССЛЕДОВАТЬ ИНТЕРЕСЫ 
АУДИТОРИИ? 



• Партнерки
• Оплаченные посты в крупных сообществах
• Конкурсы (самостоятельные и с партнерами)
• Работа с блогерами

ГЕНЕРАЦИЯ ТРАФИКА  
С ПОМОЩЬЮ КОНТЕНТА 



Как строить текст? 

• Захватывающий заголовок (может содержать
CTA)

• Основная идея, формулировка выгоды
• CTA + меченная ссылка
• Краткость, четкость, глаголы.

Как и когда размещать? 

• Проверка сообщества на наличие ЦА
• Соответствие текста контенту сообщества
• Пики активности аудитории

ПОСЕВ 



ПОСЕВ 
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Крошка Ру - Петроградская Сторона 

� сен2G16 

Розыгрыш сертификатов! 

Мы объявляем розыгрыш сертификатов от наших партнеров - Сети детских 

парикмахерских «ВООБРАЖУЛЯ»l 

«ВООБРАЖУЛЯ» - это первая профессиональная сеть студий детской 

красоты в России
1 
где все создано для маленьких модников и модниц! 

Чтобы стать участником розыгрыша необходимо: 

- Быть подписчи ом нашей группы с<Крошка Ру» - Петроградская Сторона

группы нашего партнера Сеть детских парикмахерских «ВООБРАЖУЛЯ» 

• 

- Поставить лай и сд,елать репост этой записи и сохранять его до окончания

розыгрыша

26 сентября ы выберем трёх победителей с помощью приложения 

,.Выбиратель". 

Розыгрыш актуален толь о для жителей Санкт-Петербурга. 

Все удачи! 

Унция. Чай, кофе, подарки. 

7 ма в , . 1ч

ат осталось совсем немного! еньше, чем чере,з две недел в «Ун и» 

появится первый чай урожая это" весны. А пока продолжаем расе азывать о 

сортах, оторые везем. 

Бай Хоу л Белая Обезьяна - легендарный зеленый чай з северного уезда 

Чженхэ провинции Фуцзянь. Нес отря на то, что Бай Хоу считается зеле ы 

сорто , внеш е, по цвету настоя и ягко у вкусу он схож с белым чае . 

Свои и особенностя и Бай Хоу обязан ранне у вре ени сбора и деликат ой 

обработке л стьев. 

Название «Белая Обеэья а» чай риобрел благодаря дл нным пр чудливо 

изогнутым типсам, которые
1 

по мнен ю китай ев, напоминают обезьяньи 

хвостики. 

Немного о характерист ах чая: 

- весенний сбор;

- веточно-соло овый вкус с нотками ско енной травы и одуванч ка;

- произ1водится з почки двух верхних листиков.

Узнать подробности и сделать предзаказ свежего чая можно тут: 

https:J /vk.cc/6 В75Р6 

, , 

,,,. 



LP 



• Неинтересное/нерелевантное предложение

• Слишком большой/маленький выбор опций

• Неуверенность в безопасности продукта

• Неуверенность в безопасности данных

• Недостаточно информации о продукте

• …а еще потому что уходим по внешним ссылкам

ПОЧЕМУ МЫ НЕ ПОКУПАЕМ? 

Читаем: habrahabr.ru/company/iloveip/blog/263605/ 









1. Основной заголовок

2. Поддерживающий подзаголовок

3. Текст предложения (Ответ на
вопрос «Зачем мне это
нужно?»)

4. Заключительный аргумент:
• Почему прямо сейчас?
• Дополнительная мотивация

5. CTA!

ТЕКСТОВЫЙ КОНТЕНТ 

Структура текста на LP: 



Что нужно пользователю? 
• Конкретное понимание выгоды
• Ясность и лаконичность

(шрифты, визуальные
элементы)

• Говорить с вами на одном
языке

Дополнительная мотивация: 
• Отзывы
• Доверие (гарантия,
бесплатная поддержка)

• Социальные доказательства
(«Наше приложение уже
скачали:...»)

ТЕКСТОВЫЙ КОНТЕНТ 

Триггеры принятия решения: 
• Обратный отсчет
• Ограниченность предложения
• Подарок/бонус за принятие решения



Триггеры 

• «Ты» / «Вы»

• «Бесплатно»

• «146% уже
проголосовало» (Цифры)

• «Прямо сейчас»

• «Новый» / «Только для вас»

ТЕКСТОВЫЙ КОНТЕНТ 



Эмоция + рацио 

Скидка → выгода 

Абстракция → конкретика: 

ТЕКСТОВЫЙ КОНТЕНТ 



• Всегда и везде – на виду

• «Бьем» в глаза

• Как можно меньше полей

• Только необходимая информация

• Соглашение о
конфиденциальности данных

• Не забываем про Thankyou-page!

ФОРМА ЗАЯВКИ 







Привлекательность 
для пользователя 

Эксклюзивность  
для пользователя 

0 – не интересно 0 – доступно везде 

1 – возможно интересно 1 – возможно где-то еще 
доступно 

2 – очень интересно 2 – больше нигде не доступно 

Offer rate – не меньше 2! 

КАК ОЦЕНИТЬ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ 
ПРЕДЛОЖЕНИЯ? 



Виджеты соцсетей на сайте: 

• ВК vk.com/dev/Community

• ФБ developers.facebook.com/docs/plugins/page-plugin

• ИГ widgets.websta.me

• ОК apiok.ru/ext/group

КАК НЕ ДАТЬ КЛИЕНТУ УЙТИ? 




